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Sto mlade, to bolje?

Napisite komentar!

Situacija: Na nastavi hrvatskoga jezika procitali ste ¢lanak Zasto modna industrija
koristi sve mlade curice?. Taj Vas je tekst potaknuo napisati komentar za Skolske
novine o koriStenju djece kao modela u modnoj industriji.

Procitajte ¢lanak Davorke Grenac Zasto modna industrija koristi sve mlade curice? s tportala od
28. rujna 2013. (privitak 1).

Napisite komentar uzimajuci u obzir sliedece smjernice:
Opisite svojim rijecima o ¢emu je rije¢ u tekstu!
Istrazite reklamne metode i opasnosti koje se u njima kriju!
Prosudite odluku francuskog Senata o zabrani natjecanja za mini missice!

ZavrSno iznesite svoje mislienje o koristenju djece kao modela u modnoj industriji!

Napisite 315 do 385 rijeci! Jasno oznacite odlomke!



Zadatak 1/Privitak 1

Zasto modna industrija koristi sve
mlade curice?

Davorka Grenac

Na modnim pistama sve mlade curice glume odrasle Zene. Glumica Hailee Steinfeld je s 14 potpisala
ugovor s Miu Miu, glumice Katherine Heigl, Amanda Seyfried i Lindsay Lohan pocele su kao manekenke u
gotovo djecjoj dobi, a curka iz klana Kardashian, Kendall Jenner, u petnaestoj je imala ugovor za reklamu
kupacih kostima. [...]

Thylane Lena-Rose Blondeau je francuska manekenka. NiSta neobi¢no da se 12-godiSnja kéi bivSeg
francuskog nogometasa Patricka Blondeaua i glumice Veronike Loubry prije dvije godine nije kao
desetogodis$nja djevojcica pojavila na naslovnici Voguea. Ali kako! S teSkom Sminkom i ogrlicom, u zlatnoj
seksi odjeci dubokog dekoltea i vrtoglavim Stiklama, zavaljena u izazovnim pozama medu jastuci¢ima s
uzorkom tigrove koZe. Zajedno s joS dvije curice njezina uzrasta, u istom stilu ispunila je i modni prilog
francuskog izdanja magazina, sve u aranzmanu gosta-urednika, dizajnera Toma Forda. Mama Veronika u
tome nije nasla nista spornoga, Fordu je zamjerila samo $to je njezinoj kéeri objesio o vrat ogrlicu vrijednu
3 milijuna eura.

Hiperseksualizacija postaje stvarni problem nasega drustva

,RijeC je o uobi€ajenoj fantaziji djevoj€ica da se odjenu poput majki“, objasnjavalo je uredniStvo ,modne
biblije“ taj urednicki potez, nakon 3to se na njih srucila lavina kritika s domaceg i medunarodnog terena
zbog promoviranja malih Lolita. U Francuskoj se posljednjih godina odrzavaju brojna natjecanja za mini
missice po uzoru na ona u SAD-u, na kojima djevojcice Se¢u u kupacim kostimima i lome noge u Stiklama,
ali ,lijepa mala“ na naslovnici Voguea bila je okida¢ koji je pokrenuo akciju u francuskom parlamentu,
te je Senat sredinom rujna usvojio nacrt amandmana Zakona o jednakosti Zena, kojim se zabranjuju
natjecaiji ljiepote za djevojcice mlade od 16 godina, s obrazlozenjem da oni promicu ,hiperseksualiziranje*
maloljetnika. Potvrdi li ga Narodna skupstina, prekrSiteljima prijeti dvogodisnji zatvor i nov€ana kazna u
visini do 30.000 eura. Nije samo jasno odnosi li se to i na zabranu online foto natjecanja i sve raSirenije
natje€aje za najljepSe bebe.

[...] Doduse, preporuCuje se zabrana prodaje odje¢e za odrasle u dje¢jim veliCinama, kao Sto su
podstavljeni grudnjaci, tange, cipele s visokim petama i djecji setovi Sminke te neobavezno predlaze
ponovno uvodenje Skolskih uniformi, ali zakon ne sankcionira angaziranje maloljetnih izgladnjelih modela
na modnim pistama i u reklamama. O problemu raspravljaju u Velikoj Britaniji, Belgiji i Kanadi, a u SAD-u
se oko slu¢aja Vogue diglo viSe prasine nego u Francuskoj, no za sada se, eto, jedino Francuska odlucila
na zakonski iskorak.

Sve mladi modeli

Tako se ipak, osim u ekstremnom slu¢aju kao $to je vulgarno koriStenje male Thylane, elegantno preSucuje
moc¢na modna industrija koja sve sofisticiranije uvodi djecu u svoj vrtlog u kojem je presudno vazno biti
lijep i seksi, a ne $to i kako znati. Na modnim pistama sve mlade curice s jedva napunjenih 14 godina
glume odrasle zene. [...]



.Fenomen hiperseksualizacije postaje stvarni problem naSega drustva. Unato€ sve glasnijoj borbi za
rodnu ravnopravnost, djeca sve viSe svoj identitet grade na stereotipima iz muzickih klipova, internetskih
igara i reality TV-a. Opasnost nije samo individualna, nego kolektivna“, kaze autorica novoga zakona,
bivSa ministrica sporta Chantal Jouanno u dnevniku Le Figaro.

Izvor: http://www.tportal.hr/lifestyle/liepota/2884 70/Zasto-modna-industrija-koristi-sve-mlade-curice.html [24.6.2015.], skraceno.

Objasnjenje rijeci:

sruciti se: niedergehen, Uberrollen
okidac: Ausldser

vrtlog: Sog, Strudel
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Moc¢ reklame

Napisite otvoreno pismo!

Situacija: Reklame sve viSe ulaze u nas svakodnevni zivot. Procitali ste tekst o moci
reklame i buduci da ste se u skoli bavili reklamom, odlucili ste napisati otvoreno pismo
na temu Moc reklame za internetski portal mladi pisu.

Procitajte Clanak Tomislava BencCica Iz pera tate Bena: Moc reklame s portala Zagorje od
18. prosinca 2007. (privitak 1).

Napisite otvoreno pismo uzimajuci u obzir sliedec¢e smjernice:
Prikazite kratko na osnovi teksta kako su reklame prisutne u naSem zivotu!
Opisite na koji nacin svakodnevna prisutnost reklama djeluje na nase drustvo i na Vas
osobno!

Apelirajte na Citateljice i Citatelje kako bismo se mogli suprotstaviti moci reklamal

NapiSite 405 do 495 rijeCi! Jasno oznacite odlomke!



Zadatak 2/Privitak 1

|z pera tate Bena: Moc¢ reklame

Tomislav Benci¢

Opce je poznata stvar da mediji prili¢éno utjecu na ljude. Posebno televizija, novine, a u zadnje vrijeme
sve viSe i internet. To naravno znaju i oni koji nesto proizvode pa se reklamiraju sve viSe i vise. Valjda
misle, ako se budu viSe reklamirali, da ¢e ljudi viSe kupovati njihovu robu. | onda su zadovoljni.
Zadovoljni su i mediji u kojima se proizvodi reklamiraju. A jesmo li mi koji to ¢itamo ili gledamo
zadovoljni, nikoga nije briga.

Otvorio sam danas nekoliko novina i $to u njima ima? Na naslovnoj stranici jedno dvije reklame, naziv
novina i veliki bombasti¢an naslov, pa su onda dvije — tri stranice o politici, pa je preko cijele stranice
reklama za jedan trgovacki centar, nakon toga jedna stranica s tekstovima i slikama i reklama za aute
preko cijele stranice, pa opet malo teksta, pa reklama za neki drugi trgovacki centar,...

Nista bolje nije niti na internetu. Hoces otvoriti neku stranicu, edukativnog sadrzaja naravno, onda se
prvo pojavi baner preko sredine ekrana, pa baner s lijeve, pa s desne strane. Onda se poc¢ne polako
prikazivati sadrzaj stranice i kad ve¢ misli$ da je gotovo, sko€i ti popup prozor preko cijelog ekrana.

Ista stvar je i na televiziji. Taman pocnes gledati film, pa evo reklama, prvo set reklama za uloske, te
uloSci za normalne gace, te tamponi fi 4, fi 6, fi 8, pa sve do fi beskonacno, pa uloSci za tange, pa
uloSci za bitange. Ima u tim reklamama za vrijeme filma i jedna dobra stvar. Moze$ oti¢i piSati, isprazniti
pepeljaru, uzeti druge kekse, otusdirati se i dok sve to napravi$ reklame su gotove, ali onda ide jo$
vremenski toliko najava za svaki film, seriju, i kojekakvu emisiju za slijedeca Cetiri mjeseca. Uz to ide i
najava kad ¢e biti drugi put reklame i kratki rezime reklama koje e biti za pola sata. | kad nakon svega
toga pocne nastavak filma, ja sam veé¢ zaboravio Sto se zapravo dogada. Bilo bi dobro na kraju reklama
staviti kratki rezime Sto se u filmu dogadalo da se malo prisjetim.

A najjaCa reklama u zadnje vrijeme mi je za osvjeziva€ s mirisom kuhanog vina i to s cimetom. Nekad je
bila slaba ponuda tih osvjezivac¢a. Bilo je pokoSeno sijeno, ruze i gotovo. Sad ¢ekam koji Ce biti sljededi
miris, mozda ¢evapi s lukom. Dodete s posla doma i cijela ku¢a miriSi po ¢evapima, a za ru€ak vas ¢eka
kelj.

Jos doma je to nekako za razumijeti, ali u uredu? Zamislite da vam netko dode u ured, a cijeli ured miriSe
po kuhanom vinu! Sto bude netko mislio o vama? Bilo bi dobro da je veéa ponuda takvih mirisa. Pa
jedan dan u uredu stavite miris pe€enog odojka, drugi dan srneceg paprikasa, tre¢i dan janjetine, Cetvrti
dan govedine, peti dan liganja. | kad vam netko dode u ured, misli kak vi fino jedete. A vi cijeli tiedan
jedete sendviCe od parizera.

Izvor: http.//www.zagorje.com/kolumne/pregled/iz-pera-tate-bena-moc-reklame [15.1.2012]

Objasnjenje rijedi:

bitanga: Landstreicher, Taugenichts
osvjezivac: Lufterfrischer

srneci paprikas: Rehpaprikasch



